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Pressemitteilungen

Abkiirzungsverzeichnis

B2B
BCC
BCC
CSR
dpa
IVW

PR

Business-to-Business

Blind Carbon Copy

Carbon Copy

Corporate Social Responsibility

Deutsche Presse-Agentur

Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbetriagern

Public Relations
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B Einleitung

Wir werden in den folgenden Kapiteln den Weg zu einer erfolgreichen Pressemitteilung in sechs Schritten beschreiten.
Dabei steht das Verfassen des eigentlichen Textes der Pressemitteilung im Zentrum. Es geht aber auch um eine
Hinfiihrung zu einer erfolgreichen Pressearbeit von der Themenfindung bis zur Evaluation, der Erfolgskontrolle Threr
Arbeit. Die Reihenfolge dieser Schritte richtet sich im Wesentlichen nach dem chronologischen Ablauf eines
Presseversands. Mit einer Reihe von Ubungsaufgaben und Selbstkontrollaufgaben kénnen Sie Thr erworbenes Wissen

tiberpriifen und anwenden. Denn auch beim Verfassen von Pressemitteilungen gilt: Ubung macht den Meister.

L

Deutsche
Journalisten
Akademie



Allgemeine Lernziele

Nachdem Sie diesen Studienbrief durchgearbeitet haben,

e wissen Sie die Textsorte ,Pressemitteilung” in den Kontext der Medienarbeit einzuordnen;

e haben Sie Hilfestellungen erhalten fir die Themenfindung einer Pressemitteilung;

e kennen Sie den Aufbau und die Struktur einer solchen Textsorte;

e wissen Sie, welche sprachlichen und stilistischen Merkmale eine gute Pressemitteilung hat;

e koénnen Sie Empfangergruppen und Zielmedien definieren und unterscheiden;

e sind Sie in der Lage, eine gute Pressemitteilung zu verfassen und einen erfolgreichen Presseversand
durchzufihren;

e wissen Sie, wie eine kompetente Erfolgskontrolle und Aufbereitung aussehen.
. ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________|
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