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Recherchieren

Grundsitzlich gelten alle Gesetze auch fir Journalisten. Sie missen sich wie alle anderen an Recht und Gesetz halten.
Doch haben Journalisten fur ihre Recherchen auch ganz besondere Rechte — davon erfahren Sie mehr in Kapitel 3. Sie
haben aber auch eine ganz besondere Pflicht: die Sorgfaltspflicht. In den beiden ersten Kapiteln sollten Sie sich mit den

Grundregeln der Recherche und den Rechten Ihrer Recherche-Partner beschiftigen.

Kapitel 4 befasst sich dann mit Fragetechniken und besonderen Tricks erfolgreicher Recherchefragen. In Kapitel 5 lernen
Sie den souverinen Umgang mit Pressemitteilungen und die Auswahl geeigneter Pressemitteilungen fiir eigene
Recherchen. Kapitel 6 zeigt Thnen, wie Sie auf der Strae, am Telefon oder sonst ganz nebenbei neue Themen entdecken.
Wie Sie mit allen Sinnen fir Reportagen recherchieren, das erfahren Sie in Kapitel 7. Und das Schlusskapitel 8 gibt Tipps

tir die Vermarktung Ihrer sorgfiltig recherchierten Geschichten.
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B 1. Die Grundregeln und Pflichten beim Recherchieren

Lernziele

e Wie erspare ich mir und meinen Recherchepartnern Zeit, Geld und Arger?
e Die Grundregeln der Recherche kennenlernen und beherzigen.

e Die einklagbare Grundpflicht der Journalisten, die Sorgfaltspflicht, ernst nehmen und beachten.

1.1 Sorgfaltspflicht

Dauerfalten auf der Stirn — das erwarten auch die strengsten Richter nicht von Journalisten. Doch ein bisschen ins
Gribeln sollten Journalisten beim Nachdenken iiber die gebotene Sorgfaltspflicht schon kommen. Das Adjektiv sorgfiltig
kommt aus dem Spatmittelhochdeutschen und meint mit ,,sorcveltic® nichts anderes als ,,faltig werden aus Sorge® oder

,worgenfalten auf der Stirn®.

Die Pflicht zur Sorgfalt, zum Stirnrunzeln, kennt man ahnlich wie bei Journalisten auch bei Bankern und Kaufleuten. Und
Schiiler in Nordrhein-Westfalen sind bis 2010 mit einer sogenannten Kopfnote auch fiir ihre Sorgfalt und Zuverlassigkeit

benotet worden. Bei Journalisten gehoren zur Sorgfalt auch Zuverlissigkeit, Gewissenhaftigkeit, Genauigkeit, das
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